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TURIZM STATISTIKASINING VUJUDGA KELISHI VA UNING JAHON 
IQTISODIYOTIDA TUTGAN OʻRNI 

 
DJAFAROVA N.A.( BuxDU magistr talabasi) 

 
Annotatsiya: ushbu maqolada turizm statistikasi tarixi, uni olib borilish yoʻllari, 

iqtisodiyotidagi ahamiyati hamda boshqaruvda qoʻllanilish sabablari yoritilgan. 
Аннотация: В данной статье рассматриваются история статистики туризма, 

ее ведение, роль в экономики государство, а также применение в менеджменте. 
Annotation: This article reveals the history of tourism statistics, its, the role and 

conduction in the economy, together with application in management. 
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statistika standartlari, xalqaro tashkilotlar, turistik tashriflar.  
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туристические прибытия.  
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Butun dunyoda turizm iqtisodiyotning daromad keltiruvchi tarmoqlaridan biri 

sanaladi. Turizm sohasining xalq xoʻjaligidagi hissasini namoyish etishning turli - tuman 
yoʻllari mavjud boʻlib, ulardan eng samarali usuli statistikadir. Uning asosiy vazifasi – 
turizmning hudud iqtisodida tutgan oʻrnini koʻrsatishdir. Hozirgi axborot davrida turizm 
statistikasi ushbu soha toʻgʻrisidagi tahliliy axborot (statistikadagi standart kattaliklar[5]) 
ning muhim manbasi sanaladi. Statistika turizm sohasining koʻpqirraligini hamda 
dinamikasini aks ettirgan oʻziga xos oynadir.  

Turizm statistikasi bu – turizm oqimi va tendensiyalar (xalqaro, milliy, hududiy va 
h.z.), uning tuzilishi, sayyohlarni qabul qiluvchi va joʻnatuvchi mamlakatlar toʻgʻrisida 
doimiy yigʻiluvchi, tahlil qilinuvchi va chop etiluvchi axborotdir. Turizm statistikasini 
xalqaro darajada BTT (Butunjahon Turizm Tashkiloti) olib boradi. 

Bundan 400 yillar ilgari mashhur iqtisodchi, Angliyaning klassik siyosati 
asoschilaridan biri sanalgan U.Petti moddiy va nomoddiy ishlab chiqarish sohalari 
nisbatining ikkinchi hissasini oshirishga oʻzgartirishni taklif qilgan. Zamonaviy jahon 
iqtisodiyotida xizmatlar sohasi, ayniqsa turizmning oʻrni jadallik bilan oshib bormoqda. 
Statistik tadqiqotlar natijalariga koʻra, 1950-2012-yillar mobaynida dunyoda xalqaro 
turistik tashriflarning soni 41.4 marta, xalqaro turizmning hajmi 512 martaga oshgan. BTT 
ning ma’lumot berishicha, 2015-yilda xorijiy turistlarning tashriflar soni 4.4% ga oshgan. 
Bu esa 2014-yilga nisbatan 50 mln oshiq turist (tunovchi sayohatchilar) xalqaro 
sayohatlarni amalga oshirganligini bildiradi [6]. 

XIX asr oxirida Avstriyada turizm sohasi statistikasining ilk kuzatuvlari tashkil etilgan. 
Undan oldin, 1852-yili Shveysariyada turizm statistikasini rasmiy ravishda tashkil etish 
masalasi koʻtarilgan. XIX-XX asrlar oraligʻida turizm yoʻnalishi boʻyicha mufassal 
tadqiqotlar olib borilgan, bunga misol qilib avstriyalik olim R. Engelmanning turizm 
toʻgʻrisidagi statistik ma’lumotlarni ilmiy tahlilda keng qoʻllaganligini keltirish mumkin. 
Yuqoridagi misollardan koʻrish mumkinki, turizm statistikasining vujudga kelishida 
Avstriya va Shveysariya mamlakatlari asosiy turtki boʻlgan. Ular turistik harakat koʻlami 
hamda turizmning davlat ijtimoiy-iqtisodiy tuzilmasida yuqori ahamiyat egallaganligi bilan 
ajralib turganlar. Oʻsha davrda Avstriya va Shveysariya xalqaro turistik tashriflar hajmi 
boʻyicha peshqadam mamlakatlardan biri boʻlgan.  

Turizm statistikasi keng koʻlamli masalalar yechimini oʻziga qamrab oladi. Turizm 
statistikasining vazifalari quyidagilarni oʻziga qamrab oladi: 



• Turistik ma’muriyatni konsepsiya, strategiya va turizmni rivojlantirish tadbirlarini 
ishlab chiqish va ularni hayotga tadbiq etishda vujudga keladigan bir qator savollar 
boʻyicha qarorlar qabul qilish uchun zarur axborotlarni yetkazish; 

• turistik industriya tashkilotlari rahbarlari hamda menejerlariga makro turistik 
bozorlarda biznesni samarali olib borish, investitsiya toʻgʻrisidagi qarorlarini qabul qilish, 
ishlab chiqarishni kengaytirish, xizmatlarni sotish bilan bogʻliq qarorlar qabul qilishda 
zarur boʻlgan ma’lumotlarni taqdim etish; 

• keng ommani, ilmiy va oʻquv muassasalarni, alohida shaxslarni turizm sohasining 
soʻnggi yakunlari va oʻzgarishlar toʻgʻrisida xabardor qilish; 

• xalqaro tashkilotlarni, shu qatori BTT ni, turizm sohasida xalqaro hamkorlik bilan 
bogʻliq muammolarni yechishda axborot bilan ta’minlash.  

Turizm sohasida statistik kuzatuvlar 2 asosiy usul orqali namoyon etilgan: 
chegaradagi qaydlar va joylashish xizmatini taklif etuvchi tashkilotlaridagi tashriflarni 
roʻyxatga olish. Bundan tashqari, bank usuli hamda tanlovli tekshirish ham qoʻllanilishi 
mumkin [2]. 

Soʻnggi yillarda dunyoda turizm statistik hisobining amaliyoti hamda 
metodologiyasida sezilarli rivojlanishlar kuzatilmoqda. Bunga axborotga boʻlgan talabning 
oʻsishi va uning zamonaviy informatsion jamiyatda tutgan oʻrni sababdir. Koʻpgina 
insonlar statistik ma’lumotlardan xabardorlik saviyalarini oshirishda yoki korxona faoliyati 
bilan bogʻliq qarorlar qabul qilishda foydalanishadi. Ayniqsa, boshqaruv faoliyatida 
axborotning oʻrni oshib bormoqda. Boshqaruvning barcha darajalarida – mikrofirmalar 
hamda alohida korporatsiyalardan tortib hududiy va davlat darajasida - qarorlar qabul 
qilish uchun ishonchli, aniq, ommabop va toʻliq statistik koʻrsatgichlar zarurdir. 
 Statistika boshqaruvda talab etiladigan iqtisodga doir xabarlarni yigʻish, tartibga 
solish va tahlil qilish kabi vazifalarni bajaradi. 

Turistik oqim toʻgʻrisidagi statistik ma’lumotlar sayohatlar maqsadlari, qoʻllaniluvchi 
transport turi, davlatga kirish oyi, hududi va turistlarning istiqomat qiluvchi 
mamlakatlaridan tashrifi kabi guruhlarga ajratiladi [1]. 

BTT dunyo mamlakatlarini 6 ta turistik makrohududga ajratadi [4]: 
1. Yevropa – Shimoliy, Janubiy, Sharqiy, Gʻarbiy va Markaziy Yevropa, hamda 

Sharqiy Oʻrtayer dengizi mamlakatlari (Izroil, Kipr, Turkiya). 
2. Amerika – Shimoliy, Janubiy, Markaziy Amerika mamlakatlari, orolda 

joylashgan davlatlar hamda Karib havzasi hududlari. 
3. Osiyo - Tinchokeani – Sharqiy va Janubi-Sharqiy Osiyo, Avstraliya va Okeaniya. 
4. Afrika – Afrika mamlakatlari, Misr va Liviyadan tashqari. 
5. Janubiy Osiyo – Janubiy Osiyoning barcha davlatlari. 
6. Yaqinsharq – Gʻarbiy va Janubi-Gʻarbiy Osiyo, Misr va Liviya. 
Xulosa qilib shuni aytish mumkinki, bugungi kunda Oʻzbekistonning rivojlanib 

borayotgan turizm sohasida vujudga kelayotgan kuchli raqobatga bardosh berish uchun 
milliy, xalqaro hamda hudud turizmga oid axborotga talab mavjuddir. Shu sababli, turizm 
sohasi boʻyicha statistik ma’lumotlarning ahamiyati kunga-kunga ortib bormoqda. 
Ayniqsa, unga ehtiyoj nafaqat milliy turistik boshqarmalarda, balki koʻpgina manfaatdor 
guruhlar: mahalliy boshqaruv organlari, ilmiy doiralar, xoʻjalik tashkilotlarida yuqoridir.  
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